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浙江省文化产业发展专项资金

（2026—2028年）产业引领类项目申报书
项目类别□文化“新三样”         
□文化“新业态”场景
□文化产业“新平台”     
□文化创意“新产品”     
项目名称                                  
申报单位（盖章）                          
填表日期                                  
中共浙江省委宣传部 浙江省财政厅
20  年  月

申报单位承诺：
本单位承诺对填写的项目申报书各项内容的真实性负责，保证没有虚假、错误信息，本单位近两年来没有违法违规行为。如有不实及违规之处，由我单位承担相应法律责任，并承担由此产生的一切后果。
本单位承诺遵守浙江省文化产业发展专项资金管理办法的相关规定，按计划认真开展各项工作。
特此声明。
项目单位：（公章）
法定代表人：（签名）
        年  月  日         

填  表  说  明 

一、请通过申报系统如实填写项目申报书，有关内容要符合逻辑关系，前后一致。
二、封面
1.项目序号：由系统自动生成。
2.项目类别：请通过系统选择。
3.项目名称：应准确、简明反映项目内容，建议使用对外宣传推广名称，最多不超过15个汉字。
4.项目实施单位：请填写单位全称。
三、数据采集表
1.联系地址：请详细填写，必须包括街（路）名和门牌号，不能以单位名称代替联系地址。
2.涉及资金额度的填报内容均以万元为单位，填写阿拉伯数字。
3.项目类别：请通过系统选择，须与封面选项一致。
四、项目简介
对申报项目进行简单介绍，不超过1000字。其中，项目核心亮点部分不超过100字。
五、项目可行性研究报告
主要填写项目可行性分析内容。
六、实施计划
填写项目具体实施方案、年度（季度）工作计划、中长期发展规划等。
七、绩效目标
介绍项目实施的预期效益情况，填写周期绩效表。

申报县（市、区）主管部门意见

由申报县（市、区）宣传部门填写推荐理由，并加盖公章。

九、所在市级主管部门审核意见
由所辖市委宣传部对产业引领类项目是否符合所辖市文化产业布局要求、是否突出地方特色、是否获得市级支持政策等内容出具初审意见，并加盖公章。

十、附件
按照项目申报指南要求，填写证明文件目录，并提供加盖申报单位公章的相关证明文件复印件，反映项目建设情况和现有成果的图片、视频等。
一、数据采集表 
	1．申报单位基本信息

	单位名称
	

	单位类型
	
	统一社会
信用代码
	

	法定代表人
	
	联系电话
	

	注册地点
	
	注册日期
	

	注册资本
（万元）
	
	实缴资本
（万元）
	

	申报单位
经营范围
	

	控股情况
	1．国有控股     2．集体控股   3．私人控股
4．港澳台控股   5．外商控股   6．其他

	实际控制人
	

	2．最近两年经营情况

	年份
	2023年（经审计）
	2024年（经审计）
	2025年6月底

	资产总额
	
	
	

	负债总额
	
	
	

	所有者权益总额
	
	
	

	营业收入
	
	
	

	利润总额
	
	
	

	销售净利率（％）
	
	
	

	资产负债率（％）
	
	
	

	实缴税金
	
	
	

	年末在岗人数
（人）
	
	
	


	3．申报项目情况

	项目
名称
	

	项目
类别
	文化“新三样”
     

文化“新业态”场景

文化产业“新平台”
 

D．文化创意“新产品”

	项目
负责人
	
	联系
电话
	
	传真
	

	联系
地址
	市（县）街（路）门牌号
	邮政编码
	

	项目
资金
来源
	项目总投资（万元）
	资金来源说明
	实施期限（年）

	
	
	
	


二、项目简介

	对申报项目进行简单介绍，不超过1000字。
简要介绍项目基本情况，突出项目要点、核心亮点，一般包括但不限于主要产品或服务、商业模式、市场需求、所处行业分析、竞争格局、项目竞争优势等。


三、项目可行性研究报告

	1．立项背景、意义和必要性（含单位介绍）；

2．国内外相关领域发展现状和发展趋势；

3．项目现有基础及可行性分析（含项目现有的硬件基础、软件基础）；

4．项目规划布局及核心竞争力（行业地位、竞争优势、主要客户及竞争者）；

5．项目设计概述（含项目整体架构、项目标准设定、资源平台介绍等）。


四、实施计划

	项目具体实施方案，包括项目如何实施、阶段性任务、任务预期达到的效果；年度（季度）工作计划等，需要写出实实在在的举措。


五、绩效目标

	根据项目实施的预期效益情况，填写实施周期绩效目标表。

文化“新三样”项目绩效表

指标类别

指标名称及指标值

权重

指标解释

备注

技术集成应用与效率提升（针对智能技术类项目）
1.上线并集成AIGC等关键技术服务不少于 [XX]项
2.为[XX]家以上文化企业/开发者提供技术赋能
3.帮助合作企业内容生产效率平均提升 [XX]%
50%（细化指标值权重各为20%、20%、10%）

评价AIGC、VR/AR等前沿技术在文化内容生产、传播和体验环节的深度应用，及其带来的产业革新效果。
出海规模与文化认可度（针对出海平台类项目）
1.平台覆盖海外国家/地区不少于 [XX] 个
2.帮助 [XX] 款以上文化产品出海，年度新增海外用户[XX] 万
3.实现海外市场营收/流水 [XX]万元

4.（可选）推动核心产品进入海外主流榜单前列 [XX]次
衡量平台推动地方特色文化产品与服务走向世界的广度与深度，包括市场覆盖、用户获取及商业成功。
赛事能级与经济效益
（针对赛事活动类项目）
1.活动线上总观看量超 [XX]万；线下总参与人次超 [XX]万
2.全网媒体总曝光量超 [XX]亿次
3.实现门票、赞助等总收入 [XX]万元，并拉动周边衍生消费[XX] 万元
评估赛事活动的品牌影响力、专业水平、媒体关注度，及其作为城市名片对文旅、消费等周边产业的辐射拉动作用。
经济效益与市场化能力
1.项目年度总营业收入达到[XX]万元
2.成功撬动社会资本（如融资、商业赞助）[XX]万元
3.市场化收入占总收入（含财政补助资金）比重不低于[XX]%
50%
衡量项目整体的直接经济产出、对社会资本的撬动能力，以及在市场环境中自我造血潜力。
文化“新业态”场景项目绩效目标表

指标类别

指标名称及指标值

权重

指标解释

备注

技术集成与体验满意度
1.集成VR/AR、全息投影、智能交互等前沿技术不少于[XX]项。
2.游客体验综合满意度评分不低于[XX]分（或[XX]%）。
25%

评价项目的核心技术应用水平、体验设计的创新性，以及最终带给游客的直观感受与认可度。
客流规模与体验粘性
1.年度总接待游客不少于[XX]万人次。 
2.游客平均驻留时长达到[XX]分钟以上。
3.年度复游率达到 [XX]%以上。
25%
直接衡量项目对目标客群的吸引力、市场热度以及内容的引人入胜程度，是项目人气的核心体现。
文化主题彰显与衍生消费
1.成功转化或创新演绎在地文化IP不少于 [XX]个。
2.项目直接带动文创、餐饮等衍生消费总额不少于[XX]万元。
25%
评价项目对在地文化IP的活化利用效果，及其作为消费引擎，对项目自身及周边商业生态的辐射带动能力。
品牌声量与市场化运营能力
1.全网主流媒体及社交平台相关正面曝光/话题浏览量累计超过 [XX]万次。 
2.门票、衍生品等市场化收入占项目年度总运营收入的比重不低于 [XX]%。
25%
衡量项目的社会知名度、品牌价值以及自我“造血”能力，是其能否摆脱依赖、实现长期健康发展的关键。
文化产业“新平台”项目绩效目标表

指标类别

指标名称及指标值

权重

指标解释

备注

优质主体集聚度
1.年度新增服务行业重点企业/机构不少于[XX] 家。
2.平台累计服务的高质量主体总数达到[XX]家。
25%

评价平台作为行业枢纽，对产业链核心要素的吸附能力，特别是对行业重点企业、知名工作室、头部创作者等高质量主体的吸引力。
指标类别

指标名称及指标值

权重

指标解释

备注

关键服务量与赋能成果
1.年度内提供孵化、融资、技术、版权等关键服务不少于[XX]项。 
2.服务对象综合满意度不低于[XX]%。 
3.成功帮助平台内企业促成融资总额不少于[XX] 万元。
25%
衡量平台提供的专业服务（如孵化、融资、版权、技术等）在解决行业痛点方面的实际效果，以及服务对象的满意度。
平台催生的产业成果与价值
1.成功孵化或重点助推的产业项目不少于[XX] 个。
2.平台内促成的版权交易、IP授权等总额达到 [XX]万元。
25%
评估平台对产业发展的直接贡献，具体体现为通过平台服务、孵化和资源对接所产生的重大项目、知名IP、版权交易额等量化成果。
行业声量与市场化运营能力
1.主办/承办具有全国或区域影响力的品牌行业活动不少于[XX]场。 
2.非财政补贴的市场化收入占平台总运营收入的比重不低于[XX]%。
25%
衡量平台在行业内的权威性、品牌影响力，以及其摆脱财政依赖、实现自我造血的商业化运营能力。
文化创意“新产品”项目绩效目标表

指标类别

指标名称及指标值

权重

指标解释

备注

核心元素转化与设计创新
1.创新性应用/转化的核心文化元素不少于 [XX]项。 
2.由行业专家、设计师等组成的评审小组给予的“文化创新转化”综合评分不低于[XX] 分。
25%

评价产品对历史经典产业的核心技艺、纹样、精神内涵的传承水平，及其与现代设计、科技、生活方式融合的创新程度。
产品销售与品牌溢价能力
1.年度新增销售收入不低于[XX]万元。
2.（可选）产品平均溢价率（相较于传统同类产品）达到[XX]%以上。
25%
核心经济指标，衡量新产品被市场接受的程度、产生的直接经济效益，以及相较于传统产品所实现的品牌附加值。
品牌声量与目标人群触达
1.全网主流媒体及社交平台总曝光量不低于[XX]万次。
2.线上购买或关注用户中，35岁以下年轻群体占比不低于 [XX]%。
25%
评估项目在提升历史经典产业公众认知度、尤其是在吸引年轻群体方面的贡献，衡量其作为文化载体的传播效果。
产业链激活与市场化水平
1.直接带动合作的上下游企业/传统匠人不少于[XX]家/位。
2.项目自身市场化收入占年度总收入的比重达到[XX]%以上。
25%
评价项目对历史经典产业链上下游（如原材料、传统匠人、销售渠道）的“反哺”和带动作用，以及项目自身的“造血”能力。



六、申报县（市、区）主管部门意见

	推荐理由：

审核单位（公章）：

                                      日期：




七、所在市主管部门意见

	具体意见：

评价等次：

（由所辖市委宣传部对产业引领类项目是否符合所辖市文化产业布局要求，是否突出地方特色、是否获得市级支持政策等内容出具初审意见。初审等次分为优、良、中三类。各市推荐所辖申报县产业引领类项目优秀率不得高于85%。）

                                     审核单位（公章）：

                                     日期：




